criamos historias,

entregamos
valor.
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QUANDO A COMUNICACAO
DE MARCA EXPRESSA COM
DERFEICAO A ESTRATEGIA
COMPETITIVA DA EMPRESA.




= TAURA

Quando se atua em mercados de (relativamente) baixa
diferenciacao por produtos — como € o caso do setor de
arames para cercamento de propriedades rurais — deve-se
ampliar o conceito de relacao mercadoldgica para além da
mera relacao mercadoria-preco.

E necessario oferecer ao mercado uma Proposta de Valor
que seja capaz de gerar diferenciacao pela criatividade
negocial, no sentido de posicionar-se como um player novo,
Inovador, agressivo e parceiro de seus clientes.



A
TAURA

A TAURA € uma empresa jovem —tem somente 15 anos no
mercado — e luta ferozmente contra gigantes do setor como a
Gerdau ou a Belgo-Beckaert. Mas a TAURA carrega em seu DNA
o0 empreendedorismo nato, o desejo de fazer diferente, de atuar
diferente e buscar um posicionamento diferente num mercado
em expansao, mas cercado de crencas antigas.



Quando a empresa iniciou a parceria com a e21, o presidente e fundador
da empresa, Daniel Scheffer — ele mesmo um jovem empreendedor,
energizado e com grande visao de longo prazo - expressou assim 0s
objetivos com a parceria que se iniciava:

“Temos tudo para nos tornarmos uma das grandes do setor no futuro.
Pessoas, capacidade produtiva, inovacao em produtos e logistica.
Somos o hovo! O futuro do aco nesse segmento. Precisamos amarrar
tudo numa grande estratégia vencedora.”



O PRIMEIRO PASSO
DIVE-IN ESTRATEGICO

Para o mais profundo entendimento do negdcio, a e21 desembarcou
com armas e bagagens na TAURA, compartilhando com o cliente
diversas sessdes de trabalho técnico, buscando capturar a esséncia do
desafio mercadoldgico do cliente.

“Foram horas extensas de reunides onde discutiamos desde a
ressegmentacao dos clientes e prospects, até o melhor entendimento
das diferentes linhas de produtos. Foi intenso e criativo para todos que
participaram.” — relembra Luciano Vignoli — Diretor-Presidente e de
planejamento da e2l.



O resultado desse mergulho, foi o entendimento que a TAURA
precisaria compor de maneira sdélida um modelo de negdcios que,
além de bons produtos, oferecesse um conjunto robusto de servicos
complementares aos clientes, como:

Treinamento técnico

Acdes promocionais de envolvimento com o balconista do cliente
Politicas de rebate e parcerias hegociais

Criacao de um PDV de alto impacto

Mecanismos diferenciados de Financiamento

entre muitas outras coisas mais.

Estava, assim, concretizada a primeira fase do trabalho,



EIS O PROPOSITO
DA MARCA TAURA:

Solucdes exclusivas que geram
relacionamentos Unicos.

Com entrega agil, matéria-prima de
qualidade e processos inovadores, a
empresa se destaca pela forca e
tecnologia dos seus arames,
proporcionando tranquilidade aos
clientes e garantindo a protecao de
cada propriedade rural.




A TAURA deseja se tornar o futuro do aco. Esse desafio traz consigo
uma mensagem poderosa e inspiradora, que destaca a importancia
dos produtos TAURA no mercado e disposicao da marca em liderar a
INnOvacao No setor.

Ser TAURA é sobre estar um passo a frente da concorréncia e, através
do relacionamento, ser um parceiro presente, confiavel para os clientes,
garantindo a qualidade, a durabilidade e a resisténcia necessarias para
enfrentar os desafios do campo.



CONCEITO DE MARCA:

O conceito escolhido para representar toda essa visao negocial foi:
TAURA: Para proteger o futuro, agora.

O conceito traz implicita a seguranca que a TAURA gera para a
propriedade, para o fazendeiro, para o cergueiro, para os clientes e,
até, para os animais.

O conceito destaca a importancia de se antecipar as necessidades
do futuro, oferecendo agora as solucoes necessarias para garantir a
protecao e seguranca de hoje e sempre.

Com a TAURA, o mercado nao somente tem a disposicao produtos
duraveis, mas sim, uma empresa capaz de propor e manter
relacionamentos duraveis e com visao de futuro.



STORYTELLING, DESIGN E CONTEUDO

3 vetores de decisao foram perseguidos na elaboracao do visual criativo para
TAURA:

Inovacgao:
Para melhor exprimir os diferenciais TAURA, jamais poderiamos buscar
solucdes convencionais, clichés comuns na comunicagao do agronegaocio.

Expressao dos diferenciais competitivos:
A comunicacao deveria demosntrar de maneira inequivoca as diferenciacoes
técnicas de produtos e do modelo de negdcios TAURA.

Visao 360

Nao bastava ter-se somente um bom filme inicia e alguns “desdobramentos.
Era necessario, sim, um trabalho de multicomunicacao integrada.



TAURA. PARA PROTEGER O FUTURO, AGORA.



A
ENTREGA

Em primeiro lugar, vale destacar a busca de uma iconografia
gue fosse expressando cada um dos diferenciais da TAURA.
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Apods, era necessario
“cercar” esses
elementos numa
COMpOosIi¢cao unica

e expressiva.




A partir dessa base, a
construcao Multiplataforma
se inicia, com a visao do
Jjogo de design conceitual
que se pode fazer através
desse mosaico mutante:

MATERIA-PRIMA ENTREGA PDV FACILIDADE
i AGIL PERSONALIZADO DE MANUSEIO
PROXIMIDADE 3
MIX DE PRODUTOS LOGISTICA
COM CLIENTE
DIFERENTES ATENDE TODAS
RELACIONAMENTO SEGURANCA
SEGMENTOS NECESSIDADES




TAURA.
PARA PROTEGER
O FUTURO, AGORA.
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Em um formato consagrado de comunicacao dirigida, reapresentar a marca
a colaboradores, clientes e mercado. Para que o posicionamento TAURA se
expusesse de forma total, definiu-se um filme-conceito para a marca.

CLIQUE AQUI
PARA ASSISTIR

Um filme bonito, objetivo e forte.

- Exatamente como a TAURA.


https://www.youtube.com/watch?v=d9aYPCy89to

A partir dessa base conceitual, uma série de
pecas ganharam as ruas, como outdoor,
campanha em redes sociais e diversos formatos
de exploracao do CRM da marca.

O pensamento de multicomunicag¢do integrada
permeou a definicdo de dezenas de pecas de trabalho.



OUTDOOR
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TAURA.
PARA PROTEGER
O FUTURO, AGORA.
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Mas o grande destaque que esse repertorio de formatacao agregou foi a possibilidade
dessa linha criativa se estender perfeitamente a produtos, com uma grande énfase em
comunicacao digital. E uma linguagem moderna, franca, clara e de grande apelo e
Impacto, criando um padrao diferenciado para TAURA.

O AMANHA
NO AGRO
REQUER
FORCA E
RESISTENCIA
EM ARAMES.

Modernidade.
Clareza.
Objetividade.
Diferenciagdo
e Valor.

o 8 @ ANOS

PARA PROTEGER O FUTURO, AGORA.




E isso se estende também
por outros formatos de
comunicacao de produtos.

Campanha de produto 100% integrada aos
valores conceituais da marca.
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CARD REDES SOCIAIS
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BANNER GOOGLE DISPLAY

roscaz @

PARA PROTEGER
O FUTURO, AGORA.

EM ARAMES.
CONTE COM 4
BARRETOS.




CARD WHATS

MANUSEIO RESISTENCIA

Ndo salta ao abrir e pode Alto teor de carbono.
ser desenrolado por apenas
uma pessoa.

GALVANIZACAO RESISTENCIA
Leve/simples 700 Kaf

ESPESSURA METRAGEM DO ROLO
20x25mm/13x15(P.G) 500 /1000 /1250m
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EXPOSITOR MODULAR / Sugestdo de medidas

VISTA LATERAL EXPOSITOR MODULAR

enl | CDTAURA

PARA PROTEGER
O FUTURO,
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BANNER
PRODUTO

Formato: 75x135cm

Material: Lona

-2 TAURA

@5 arames Farpados da Taor possienm oantacda oies
de rapdo, com tanpde alternada e menor distdnci
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Todos reconhecemos o valor que uma grande
estrategia promocional de Ponto-de-Venda
tem. Para a TAURA, que precisa obter altos
padrbées de performance no PDV a cada
cliente conquistado, ter uma diversidade de
aplicagcées e um pensamento modular na
ativacdo € altamente estratégico e
alavancador de negocios. Por isso, a e21
desenvolveu uma série ampla de solugées,
permitindo adaptabilidade e geracdo de
resultados a cada cliente.

"» TAURA

TAURA.
PARA PROTEGER
O FUTURO, AGORA.
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= TAURA

= TAURA

> -
TAURA TAURA

Uma enorme gama diversificada de materiais permite a exploracdo das oportunidades geradas a cada cliente.



RESULTADOS?

Toda essa gama de materiais conceituais, desde seu inicio,
do zero, fol elaborada em pouco mais de 6 meses. Tudo:

- Modelo Negocial.

- Proposta Competitiva.

- Propdsito.

- Conceito.

- Key-Visual.

- Campanha de Marca.

- Campanha de Produto.
- Solucoes para PDV

- E muita coisa mais...



A consisténcia da proposta ja esta sendo apresentada a clientes e conquistando
posicodes novas. Cada apresentacao TAURA é hoje, mais gue um momento de
compra-e-venda: E uma comprovacao de que quando se atua em mercados de
(relativamente) baixa diferenciacao por produtos —como € o caso do setor de
arames para cercamento de propriedades rurais — deve-se ampliar o conceito de
relacdo mercadoldgica para além da mera relacdo mercadoria-preco. E necessario
oferecer ao mercado uma Proposta de Valor que seja capaz de gerar diferenciagcao
pela criatividade negocial, no sentido de posicionar-se como um player novo,
Inovador, agressivo e parceiro de seus clientes.

E isso é o gue foi feito pela e21, com a TAURA, para a TAURA.

Buscado gerar resultados em curto prazo e valor de marca para sempre.
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